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KURZE VORSTELLUNG - WER IST ,SABU"?

Unsere Gemeinschaft in Zahlen ...
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Rd. 580 Uber 1.400
selbstbestimmte Verkaufsstellen fir
Handelsunternehmen Schuhe & Mode

ZR-Umsatz von
372 Mio. (2023)

Mehr als 600
Lieferantenpartner



Zusammengefasst.
Eine starke Full-Service-Verbundgruppe, die nah dran ist —
an ihren Mitgliedern, Lieferanten und der Branche.
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KURZE VORSTELLUNG - WER BIN ICH?

Kay Wegerhoff
Leitung Geschaftsfeld- &
Organisationsentwicklung
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INNOVATIVE

WISSENSVERMITTLUNG!
Der Start



INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG! — DIE HERAUSFORDERUNG
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG! — DIE HERAUSFORDERUNG

- an

~ FACHKRAFTE
GESUCHT

Q Perspektiven der Stakeholder

Q Unterschiedliche Zielgruppen

Q Schulungsformate
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG! — WAS FEHLT?

AL

- FACHKRAFTE
GESUCHT

Q Zeitliche Flexibilitat Q Qualitatskontrolle

BEDARF UNSERER MITGLIEDER

Q Raumliche Flexibilitzt Q Relevante Inhalte
Weniger ,Fehlzeiten® auf der Q Preis/Leistung
Flache
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG! — DIE IDEE

 Lernen von Uberall & zu jeder Zeit
« einfache Organisation fur alle Unternehmensgrofien
 faires & flexibles Preismodell

« stetig neue, weiterentwickelte Inhalte
* Lernkontrolle & Lernpfade
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG! — DIE UMSETZUNG ,,SABU WISSENSWELT 1.0"

WISSENSWELT

informieren * lernen * weiterbilden

Y/

W SABU
MARKETING
9 GMBH®

11



INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG! — DIE GRENZEN

MEHR INHALTE

EFFIZIENZ
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SKALIERUNG
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG! — DIE GRENZEN

,WIR BRAUCHEN EINE BRANCHENLOSUNG*



INNOVATIVE
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Die Kooperation



INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — KOOPERATION

WHSABU e ANVWR
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — KOOPERATION & HERAUSFORDERUNG

DUSSELDORF 5& U In
VS.
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — ,ALTE“ GLAUBENSSATZE
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — ,NEUE“ GLAUBENSSATZE

BUNDESLIGA
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — ,NEUE“ GLAUBENSSATZE

b

Premier
VS. C) League
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — GEMEINSAME VISION

Entwicklung einer Branchenlosung und sereitstellung
einer gemeinsamen schlanken und effizienten Infrastruktur zur Weiterentwicklung
unserer angeschlossenen Unternehmer und deren Mitarbeiter.

Die Branchenlssung Verbindet Handel, Lieferanten und
Verbundgruppen.
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — DIE IDEE

Richtung Handel
 Lernen von Uberall und zu jeder Zeit
T = « einfache Organisation fir alle Unternehmensgrol3en
 faires und flexibles Preismodell
& « stetig neue und weiterentwickelte Inhalte
« Lernkontrolle und Lernpfade

Richtung Verbundgruppen und Industrie

* Synergien bei ,allgemeinem Content”

« Wir sind offen flr weitere Verbundgruppen

« EINE Plattform — Einmalaufwand flr Industrie
* Henne/Ei-Problem losen

SCHUH &
W SABU e 22
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — UNSER ZIEL

O)

Das Ziel zum 1.8.24

Mindestens 20 relevante
Marken aus allen

,Warengruppen”

Alle Stammhéauser von SABU
und ANWR sind technisch
angeschlossen

O)

Die Realitat

« aktuell: 26 Marken

« Technisch angebundene
Accounts: 2.000

23



INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — DIE UMSETZUNG ,WISSENSWELT 2.0

WSABU

SCHUH &
MARKETING
GMBH®

/

WISSENSWELT

informieren ¢ lernen « weiterbilden
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — DIE UMSETZUNG ,WISSENSWELT 2.0

Willkommen zurick!

Bitte logge dich ein.

E-mail oder Handynummer

k.wegerhoff@sabu.de

Passwort

Passwort vergessen?

Einloggen

SCHUH &
?SAB' l MARKETING 25
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — DIE UMSETZUNG ,WISSENSWELT 2.0

e ERIENS Home Lernen Entdecken Q m ﬁ

Ubersicht Rangliste Resultate Zertifikate

Hi Kay!

Wissenswelf - die SABU Lern- & Wissensplattform Highlights

Zielgruppe "Verkauf" Zielgruppe "Marketing" Zielgruppe "Einkauf"
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — DIE UMSETZUNG ,WISSENSWELT 2.0

Kurse entdecken
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INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG? — DIE UMSETZUNG ,WISSENSWELT 2.0"

WISSENSWELT

MACHART
“RAHMENGENAHT”

1. WAREN- UND FACHKUNDE, NEU ... 8min
Machart "Rahmengendht"

& ZCRTIFIZIERTER KURS

v16.0

3. SPEZIALISIERUNG "KOMFORT", ... 12min

Leistenformen

& ZCRTIFIZIERTER KURS

v113.0

W SABU e
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Home Lernen

V‘_Q ‘o
A
120 §

MACHART
“ZWIEGENAHT”

1. WAREN- UND FACHKUNDE, NEU ... 8min
Machart "Zwiegendht"

& ZCRTIFIZIERTER KURS

DER LEISTEN -
FUNKTION &
WICHITGE MASSE

NEU 08/2024, 3. SPEZIALISIERUN... 10min

Der Leisten - Funktion und
wichtige MaBe

& 7ERTIFIZIERTER KURS

v1320

Entdecken

1. WAREN- UND FACHKUNDE, NEU ... 6min
Machart "Angendht”

& ZERTIFIZIERTER KURS

v15.0

50
MEDIZINISCHE HILFSMITTEL-
WIRKPRINZIP
VON
] ORTHOPADISCHEN EINLAGEN

1. FACHKUNDE, 3. SPEZIALISIERUN... Smin
Wirkprinzip von
orthopddischen Einlagen -...

& ZERTIFIZIERTER KURS

v1.4.0

1. WAREN- UND FACHKUNDE, NEU ... 8min
Machart "Geklebt (AGO)"
& ZERTIFIZIERTER KURS

v17.0

50

MEDIZINISCHE HILFSMITTEL-
WIRKPRINZIP VON
KOMPRESSIONSSTRUMPFEN

1. FACHKUNDE, 3. SPEZIALISIERUN... 5min

Wirkprinzip von
Kompressionsstriumpfen -...

& 7ERTIFIZIERTER KURS

v1.4.0
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CHANCEN & NEUE WEGE

W

SSENSWELT

informieren « lernen « weiterbilden

&

Ganter

natirlich gehen
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POTENTIALE — INNOVATIVE WISSENSVERMITTLUNG?

Lassen Sie uns in Kontakt treten
Mobil: 0174-3136146
k.wegerhoff@sabu.de
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